CALENDARIO 2026 E\lge P
Conferencias | Fintech | Sostenibilidad QVO UC/Unaf



(Juiénes somos

esunaplataformade |
conocimiento que conecta pensamiento -

estratégico con acCiON empresarial.

Convocamos alos profesionales y mancos medios
que realmente mueven a las Organizaciones. Quienes
gjecutan, decicen y hacen que las C0SAS pasen.
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Democratizar «
conocimiento que transforma.
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/" Uevamos iceas @plicables .
©+/\* .. quienes lideran desde el terreno. ¢ ¢ |
LA | &« & & &
Lok cmherramientas reales parsinnovar,

decidir y actuar con propésito.

westro 0DJELIVO noes INSPIFar:es €NCENder « conocimiento



INTELIGENCIA
ARTIFICIAL

lalAyances
promesa, es practica.

JelL UISGURSU
A LA DEGISION.

U de febrero del 2026
] de abril del 2026

En esta conferencia, exploramos cémo la
inteligencia artificial redefine la productividad,
a @strategia y la ventaja competitiva.




Desde Ia

para implementarla hasta los
de ignorarla

Y en el centro, la mirada de ,
Vicepresidente de Desarrollo de Negocios para
América Latina en Uracle Corporation, quien liderars
la jornada principal sobre IA.

COMO pensar con IA sin perder criterio  humano.

C o n f e r @ n C i a



opeakers

Nicolas Guerrero

Al Froauct Manager Regional
(Evaluar.com)

Tema: Le Gero a Avanzaao, Ia
mentalioan IA como ventaja competitiva.

Tomas Sevilla

CEG ae Frex lechnologies

Tema: Aplicaciones creativas y
EXperiencias inmersivas.




opeakers

Patricio Castro
GEG (bot | Al Engineer - Marvik

Tema: Gonstruye tu Frimer
Agente Inteligente.

Marco Benalcazar

Frofesor asociaao en la Escuela
Politécnica Nacional. Funaaaor |
airector ael Laboratorio ae
Investigacidn en Inteligencia |
Vision Artificial Alan Turing”.

Tema: inteligencia Artificial
Gienerativa para la Inaustria.



opeakers

Santiago Calvopifia

Estratega oe Innovacion &

Iransformacion Digital | Frofesor
MBA (USFC).

Tema: (3 innovacidn no es suerts:

como estanaarizarla con IS0 5600¢.

Rodrigo Barba

Lirector Maestria en IA Aplicaoa
(UTFL)

Tema: Aulicaciones empresariales
Y formacidn acanémica en IA.
Gemini para profesionales.

Oscar Obando

Senior Al Gounsel & Ghiet Al Gfficer
(CAIG)

Tema: /A sin sorpresas: reglas claras y
shaaow Al bajo control.




opeakers

Juan Pablo Amaén

GEG y cofunaaaor ae THS?

Charla: gué necesitas tomar en
cuenta para implementar iniciativas
a6 IA en tu organizacian.

Juan Esteban Zuleta
GEG a6 Kin Analytics

Tema: Gasos ae uso aplicacos en
retail e implementacion préctica.




C

FL DINERO TAMBIEN
£ VOLUGIONA.

Y de junio del 2026
4 de agosto del 2026

: En esta conferencia exploramos cémo la
La nueva BCONOMIA se CONSU uye tecnologia est: redisefiando la forma en que

sobre 0atos, confianza y velocitad.  yeneramos, movemos ysrardonssovalor



crean soluciones
transforman sistemas
financieros Ecuador region

Giselle Ramirez
Vlisionaria del Afio
Mas Money
Camara Paraguaya
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opeakers

Joaguin Ramos
GEG ae Tebino

Tema: internacionalizacicn fintech
con control | velociaac.

Yeferson Torres-Berri o .
GEG o6 Tikee Serguel Proafio

Founaer & GEG ae Mi Negocio
Tema: Banca como servicio (BaaS): el Sistema Gontable | GEG oe
puente entre la inaustria traoicional | AlquimiaSoft | Founaer ae Firma
la Fintech. Segura 5.A.8.

Tema: impacto ae la tecnologia en
las Mipymes. ag la supervivencia a
la competencia.




opeakers

Luis Loaiza

Funaaaor § GLG e Jelou Al.

Tema: /A generativa sequra y
compliant para bancs, a escala |y
con menor costo.

Carlos Ugalde

CLG ae Capitalika

Tema: Gdmo ingresar al mercano
Cripto ae forma legal y segura.

Juan Diego Vazouez
G1G & Founaer ae Fayphone

Tema: Jel problema al proaucto:
herramientas practicas para crear |
escalar soluciones fintech aesae Ecuaaor.
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SOSTENIBILIDAD adayac i mde noviembre del 2026
YaNo se {rata Se trata de GONSTIUIN empresas que generen

de “ser veroe” valor econdmico, sacial y reputacional



1a Sostenibilicac se entiende como una

.Desde las metrlcas ESG hasta la
cultura organizacional con

Armancdo Russl, Presidente ejecutivo dela
Gamara Internacional de Negocios Gliméaticos
cINe) y ereador de Dark Sustainability presentars
su conferencia: “No sigas el relato, sigue el dinero: Ia
nueva anatomia de la sostenibilidad”.

verdadero futuro de l0s
C o n f & r = n C i & |MPAGTU REAL




opeakers

Andrea Gonzalez

Directora | Funaaaora ae Ecolerae

Tema: Sostenibilioan sin extremos:

cdmo construir impacto réal aesae
lo local

David Grey

Especialista en sostenibilioao
corporativa | asuntos publicos

Tema: tmpresas con propdsito:

cdmo alinear rentabilioao,
reputacion y sostenibilioaa.

José Ignacio Morejon
Funaaaor  Executive Director en
Sistema B

Tema: ;£ fin ae la sostenibilioaa ?:
Propdsito y negocio en un
Mmunao polarizaa.




opeakers

Victor Herrera Daniel Trujillo Hutton

Profesor titular y Goorainaaor ae Lirector Ecuaaor en GING | Gerente
Sostenibilioaa en la Universioaa San Gomercial Nacional en SIGMA
Francisco ae (uito (LSH()

Tema: Sostenibilioan sin maguiligje:
Tema: Aprencer para transtormar, cel cuanao los inaicaaores ESG se
aula al impacto sostenible. convierten en valor financiero.
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Hahlamos con_quien_es
mueven las 0rganiZzaciones.
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/ oritica y con hambre de herramientas.

300 profesionales por conferencia

(mandos medios, jefaturas y gerencias de todas las industrias).
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Tu N0 solo auspicia una conferencia C

-
Forma parte de una K L |
sobre CONOCIMIENto, innovacion y futuro. s . -
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= Agilas no solo

conecta
se VeN, Se recuerdan

con un publico que valora el

contenico con propasito. Se asocian con criterio y aprendizaie.
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ELITE imersin USS 9.000

Logo diferenciado durante toda la camparia en redes sociales y pagina web; previo, durante y
post conferencia.

Stand Elite de 5 x 3 metros en ubicacion destacada en el foyer.

Branding Master: presencia de marca en 3 puntos adicionales al Stand (Ingreso principal, sala
de conferencias y sala de Workshop).

Entrega de merchandising al momento del registro y activacion en el stand.

B invitaciones digitales con puestos reservados.

Video de 30 segundos + logo de la marca para ser transmitido antes y al final de la conferencia.

Presencia de logo en backing de la conferencia.

Activacion en Innovation Celebration (fiesta).

Derecho a un sorteo o activacion en la tarima previo a la culminacion de la conferencia.
Mencicn al inicio y al final de la conferencia.

Your Choice

Derecho a un panelista para contar un caso de éxito, alineado con el tema de la conferencia
(15 minutos).
Video de invitacion al evento por parte del panelista.

3 opeiones,
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PUWER Inversion US$ BOUU

Logo durante toda la campaiia en redes sociales y pagina web; previo, durante y post conferencia.
Stand Power de 3 x 3 metros en el foyer.

Branding: presencia de marca en 1 punto adicional al Stand.

Entrega de merchandising o activacion en el Stand.

3 invitaciones digitales con puestos reservados.

Logo de la marca para ser proyectado antes y al final de la conferencia (individual).

Presencia de logo en backing de la conferencia.

Activacion en Innovation Celebration (fiesta).

Mencion al inicio y al final de la conferencia.
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Logo durante toda la campafia en redes sociales y pagina web; previo, durante y post conferencia.
Stand Start de 2 x 3 metros en el foyer.

Entrega de merchandising o activacion en el Stand.

2 invitaciones digitales con puestos reservados.

Logo de la marca para ser proyectado antes y al final de la conferencia (individual).

Presencia de logo en backing de la conferencia.

Mencidn al inicio y al final de la conferencia.




Paquete de auspicio et C,

EMPRENDEDOR morin S 1500

® |ogo durante toda la campania en redes sociales Yy pagina web; previo, durante y post
conferencia (categoria emprendedor).

= Stand Emprendedor de 1.5 x 1.5 metros en zona Emprendedores.

™ Entrega de merchandising o activacion en el Stand.

® |ogo de la marca para ser proyectado antes y al final de la conferencia (grupal).

 Presencia de logo en backing de la conferencia.




Branding
Plus4

» Brandeo en tarima redonda USS1.500
Ferimetro; 1191 m x 0,5 m.

» Presencia de marca en mesas de asistentes USS 1.000
(sugerencia: cuaderno, esfero, agua).

® Laterales en la puerta de ingresoala sala de Workshop USS 800
» Totem Led US$ 1.000

(con opeidn de incluir una modelo entregando merchandising).

» Lunch Time: USS 1.500
» Coffee break s bebidas: USS 700
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Benef

C'»Por que sumarte a 0
VISIBILIDAD ‘ieng oo™

—

VALOR REAL
Presencia antes, durante y

Alcance y presencial. Tumarca estard
en el centro

Asociacion con conocimiento que deja huella.
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Paula Torres Liz Giler

J6l4 Ea/rem/a/ Lirectora General
= ptorres@opcionglobal.com 1 Igiler@opcionglobal.com
%, 0999805319 %, 0996260063

@opcionglobal 'F @opcion global in @opcion global @www.opcionglobal.oom



